
 
 

PROGRAMA DE ASIGNATURA GENERAL 
PATRIMONIO CULTURAL, TRAS LA HUELLA DE LA IDENTIDAD NACIONAL 

 
 

I. Identificación. 
 
Código   : DIS  9050    
Duración  : Semestral 
Requisitos  : DIS7364  
Sesiones Cátedra : 2 módulos semanales  
 

 
 

II.  Objetivos. 
 
Al finalizar la asignatura se espera que los estudiantes cuenten con las siguientes 
competencias:  
 
- Conocer y valorar distintos ámbitos y conceptos involucrados en el Patrimonio Cultural  

diferenciando sus tipos y necesidades particulares en la realidad nacional. 
 
- Reconocer y profundizar áreas específicas de desarrollo patrimonial vinculadas con la 

labor  del diseño gráfico e industrial familiarizándose con el trabajo en equipos 
multidisciplinarios.  

 
- Desarrollar habilidades de análisis y seguimiento para localizar nichos de desarrollo 

profesional, acordes con los nuevos paradigmas nacionales e internacionales en 
temáticas y fondos de la misma índole, que puedan postularse como un aporte a la 
innovación y mejoramiento del país. 

 
- Generar posturas personales, gestoras y criticas, desde su posición de jóvenes 

profesionales del diseño profundizando en diferentes ámbitos culturales de su interés, 
arribando naturalmente al acercamiento de nuestra identidad nacional mediante las 
diversas producciones, individuales   y colectivas, que este trabajo materialice.  

 
 
III. Descripción de Contenidos. 
 
UNIDAD 1:  
Conceptos claves para entender el Patrimonio Cultural     
 



OBJETIVOS ESPECÍFICOS: 
- Conocer, comprender y valorar la trascendencia del Patrimonio Cultural para una nación 

enmarcado en una realidad globalizada. 
- Identificar características, factores constitutivos y disciplinas participantes en su 

configuración. 
- Aplicar lo aprendido en referentes nacionales concretos, en un contexto 

Latinoamericano. 
 
CONTENIDOS: 
 
- Patrimonio Cultural e Identidad Nacional: conceptos generales 
- Cultura: diálogos inter y transdisciplinarios  
- El desafío de la Globalización 
- Criterios y acuerdos internacionales 
- Directrices culturales: UNESCO y PNUD 
- Referentes en América Latina 
- La situación en Chile: redes, instituciones y fondos relacionados con nuestro Patrimonio,  
  Cultura e identidad nacional. 
 
UNIDAD 2:   
Desarrollo y aplicación a las temáticas seleccionada por los alumnos 
 
OBJETIVOS ESPECÍFICOS: 
- Dilucidar e ilustrar necesidades específicas en la realidad nacional vinculadas con el 

diseño. 
- Determinar la temática a investigar y desarrollar durante el semestre. 
- Aplicar lo aprendido en avaluaciones parciales de avance y exposición de los temas. 
- Vincular a los alumnos con exposiciones, profesionales y visitas a terreno según se 

requiera. 
 
CONTENIDOS: 
 
* Están condicionados por las temáticas elegidas, para apoyar su desarrollo durante el semestre. 
 
UNIDAD 3:  
Aplicación de temas a Fondos Concursables  
 
OBJETIVOS ESPECÍFICOS: 

- Identificar, reconocer y analizar las potencialidades que tiene su tema y donde podría 
enmarcarse para una potencial postulación a un Fondo nacional e internacional. 

- Reconocer y aplicar términos estratégicos al planteamiento y desarrollo de la postulación,   
proponiendo y cultivando vínculos con áreas interdisciplinarias relacionadas. 
 
CONTENIDOS: 
 

- Exposición y entrega de material sobre redes, instituciones y fondos relacionados con el  
Patrimonio cultural en el contexto nacional. 

- Especificación aplicada Fondos en cada uno de sus Ítems. 



- Exposición de estrategias de postulación a fondos, con énfasis en los Ítems de 
formulación de equipos interdisciplinarios, CVs y la distribución de los fondos en términos 
financieros. 
 
IV. Importancia del Curso en el Plan de Estudios. 
 
La presencia, y urgencia, del tema patrimonial en la agenda pública nacional convoca a 
los diferentes sectores y disciplinas de la sociedad a atender las diferentes necesidades y 
desafíos que nuestra cultura nos presenta en la actualidad ante la proximidad del 
Bicentenario y términos como la globalización, Temas como “La identidad” son cada vez 
más importantes de definir desde una perspectiva del individuo y su posición en el mundo, 
su cultura, su profesión u oficio. Ayudando a ver cual es su rol en este contexto y 
visualizar su proyección como profesional. 
 
El Diseño como una disciplina social y artística no puede ser ajeno a esta convocatoria ya 
que en su quehacer aplicado, dinámico y complejo, convergen las necesidades sociales, 
requisitos técnicos, consideraciones funcionales y estéticas en conjunto con la proyección 
y producción de las distintas soluciones que la sociedad, y su época, requieren.  
 
La asignatura se postula como una valiosa oportunidad para integrar conocimientos 
teóricos del área cultural y proyectual en pro de un desempeño práctico donde, a través 
de la óptica del diseño, puedan generarse aportes pertinentes e innovadores para las 
actuales necesidades culturales así como la proyección de nuevos escenarios para el 
quehacer profesional, los que puedan materializarse en la actividad profesional y laboral, 
entendida en un amplio espectro.  
 
 
V. Metodología de trabajo   
 
Se propone una didáctica basada en el tratamiento de los contenidos apoyado por 
exhibición audiovisual, salidas a terreno, visitas a exposiciones y charlas de invitados 
destacados en distintos ámbitos relacionados con la temática del curso. 
 
Lo anterior en función de un seguimiento y profundización de las áreas de interés de los 
estudiantes lo que les permita, al finalizar el curso, proponer y proyectar aportes 
atingentes e innovadores al desarrollo cultural desde su área profesional. 
 
 
VI.  Evaluación del Curso 
 
El promedio del semestre corresponderá al 70% de la nota final 
El examen corresponderá al 30% restante de la nota final 
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