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|. DESCRIPCION.

Este curso permite conocer y aplicar los conceptos sociologicos basicos, como
el concepto de norma, rol e institucion social, en el andlisis de los productos
artisticos, los cudles resultan particularmente atractivos para una formacion
integral de los estudiantes. Bajo la premisa de que toda produccién ideolégica y
cultural encuentra su base en las necesidades, intereses, proyecciones y el
desarrollo técnico de una sociedad determinada, se analiza la relacion Arte-
Sociedad para una comprension critica de la produccién artistica en su caracter
histérico y sociocultural.

El curso permite comprender el desarrollo de la produccion artistica,
principalmente del arte moderno, en relacién a los cambios que se producen a
nivel de la estructura social. A este respecto, se intenta comprender los
cambios experimentados al interior del campo del arte en relacion con las
transformaciones operadas a partir de los procesos de modernidad y
modernizacion.

[I. OBJETIVOS.

General:

Comprender la produccion artistica en relacion a las determinantes historicas y
socioculturales que caracterizan al mundo moderno, con el fin de pensar al arte
como un producto fundamentalmente social.

Especificos:

- Discutir la relacion que establece la produccidn artistica con los intereses y
necesidades de los grupos sociales, en contextos histricos determinados.

- Analizar los principales productos culturales que le dan sentido al concepto de
modernidad.

- Desarrollar una comprension critica del campo artistico en relacion a los
procesos de modernizacion.



- Aplicar el instrumental conceptual propio de las ciencias sociales en el analisis
del desarrollo artistico y de la institucién del arte.

lll. ASPECTOS PEDAGOGICOS.

El curso complementa clases expositivas con presentacion de imagenes y
discusiones grupales de los temas analizados. A su vez, incluye la
complementariedad de las exposiciones del profesor con exposiciones
desarrolladas por los alumnos, relativas a los temas mas relevantes del curso.

El curso comprende 4 horas clases presenciales mas 2 horas de atencion
personalizada a la semana.

Se construird una carpeta de apuntes que estard a disposicion de manera
constante y a través de sitio web.

La aprobacién del curso exige un minimo de 75% de asistencia a clases.

IV. CONTENIDOS.
| Unidad: El arte como necesidad social.

- Analisis del concepto de cultura.

- Larelacién de la produccién cultural con las necesidades de los grupos
sociales.

- Larelacién Arte y Sociedad.

Il Unidad: El desarrollo del arte moderno y de la institucion artistica.

- Arte y Religion.
- El desarrollo del arte moderno.
- El desarrollo histoérico de la instituciéon artistica.

[l Unidad: El Arte en el contexto de la Modernidad.

Los conceptos de modernidad y modernizacion.

La emergencia de esferas autonomas de la cultura
La influencia de la industrializacién y la vida urbana.
La obra de arte y la reproduccion mecénica.

IV Unidad: Arte y Politica.
- El arte y su funcién social
- Las vanguardias artisticas del siglo XX.
- Arte y Postmodernidad.



IV. EVALUACION.

El curso considera 3 evaluaciones mas 1 examen Final.

Estas evaluaciones consisten en 2 controles escritos y 1 exposicion grupal
sobre un tema determinado, el cual sera asignado con anticipacion. El
segundo control escrito incluye un 10% obtenido de un trabajo de analisis
elaborado en relacién a una discusién grupal iniciada en clases.

Cada evaluacion posee la misma ponderacion, completando entre ellas un

100% de la nota del curso. La ponderacion del promedio semestral es de un
60% mientras el examen tiene el valor del 40% restante.
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