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I. DESCRIPCION

Este curso se estructura en torno a 4 ejes centrales. El primero da cuenta de las
principales corrientes socioldgicas respecto del papel que juegan los medios de
comunicacion en la sociedad. El segundo se centra en dar cuenta del
protagonismo que han tenido éstos en los procesos de modernizacion, tanto de
Europa como de América Latina y Chile. El tercero reflexiona sobre la
emergencia de las Nuevas Tecnologias de Informacién y Comunicacion (NTICS)
y Sus consecuencias sociales, econémicas y politicas. El cuarto y ultimo abarca
las transformaciones del quehacer politico en el contexto de una nueva esfera
publica mediatizada.

1. OBJETIVOS

A través de este curso se espera que los alumnos comprendan por qué el
estudio de los medios de comunicacion es un campo de estudio relevante para
la sociologia, cdmo se ha intentado dar cuenta de éste -desde sus inicios hasta
nuestros dias- y cudl es el estado del arte de la reflexion actual sobre este
tema. Todo esto con el propdésito de generar una reflexién en los alumnos en
torno al papel que juegan los medios en la configuracion de las sociedades
modernas.

111. CONTENIDOS

UNIDAD I: LA CONSTITUCION DE UN NUEVO CAMPO.
La Deuda Sociolégica con la Comunicacion
Durkheim y la Comunicacion

UNIDAD 11: DE LA CENTRALIDAD DE LOS MEDIOS A LA CENTRALIDAD DE LA
AUDIENCIA.

La Tradicion Norteamericana

La Tradiciéon Europea

UNIDAD I11: EL PAPEL DE LOS MEDIOS EN LOS PROCESOS DE
MODERNIZACION

Esfera publica y modernidad.

Teorias de la modernizacion, imperialismo cultural y mediaciones.



Medios y esfera publica en Chile.

UNIDAD 1V: (SOCIEDAD DE LA INFORMACION, DEL CONOCIMIENTO O DE LA
COMUNICACION?

La sociedad de la informacién y del conocimiento.

El futuro de la audiencia masiva.

La identidad mediada.

Los medios de comunicacion como sistemas.

UNIDAD V: MEDIOS DE COMUNICACION, ESPACIO PUBLICO Y POLITICA.
La mirada critica a la TV y a la Opinion Publica.

La emergencia de una nueva esfera publica:

¢Comunicacion politica, marketing o comunicacion estratégica?
Comienzos y desarrollo de la comunicacion politica moderna.
Fundamentos y herramientas de la comunicacion politica.

Campafias politicas y opinidn publica.
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