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CONCURSO INTERNO – EXTERNO
Llamado a presentación de antecedentes
Cargo Docente por horas de cursos. Escuela de Publicidad UDP

Santiago, abril de 2022.


Convocatoria
La Escuela de Publicidad de la Facultad de Comunicación y Letras de la Universidad Diego Portales, llama a concurso interno-externo para el cargo de docente por horas en las asignaturas correspondientes al sexto semestre de la malla curricular:

· Laboratorio de Comunicación Integrada.
· Introducción al Diseño Web.
· Plan de Negocios
· Taller de Guion Audiovisual
· Marketing Metrics

Funciones:
Dictar la sección del curso al que se postula en la Escuela de Publicidad de la Universidad Diego Portales. Contempla docencia directa, preparación de clases, atención de estudiantes y asistencia a reuniones de coordinación con las otras secciones de la asignatura y cursos afines. 

· Laboratorio de Comunicación Integrada. Asignatura dictada el segundo semestre que pertenece a la línea curricular de “Publicidad” (corresponde al sexto semestre del plan de estudio Nº 9). Contempla 3 sesiones de cátedra semanales (80 minutos cada una) y en ellas se busca desarrollar a través de la práctica, las capacidades de diagnóstico, análisis, planificación, decisión, pensamiento estratégico, claridad conceptual y criterio. Al finalizar el laboratorio se espera que los/as estudiantes sean capaces de producir una estrategia anual para una serie de organizaciones. 

· Introducción al Diseño Web: Asignatura dictada el segundo semestre perteneciente a la línea curricular de talleres “Herramientas” (corresponde al sexto semestre del plan de estudio Nº 9). Contempla 2 sesiones de cátedra semanales (80 minutos cada una). En ella se busca introducir a los/as estudiantes en el manejo de herramientas de conceptualización y definición estratégica de plataformas digitales, para la gestión de un proyecto web a partir de la metodología de estudio, definición de audiencias, evaluación, etiquetado de contenidos e interacción: arquitectura de la Información, usabilidad y métricas.
· Plan De Negocios: Asignatura dictada el segundo semestre perteneciente a la línea curricular “Negocios” (corresponde al sexto semestre del plan de estudio Nº 9). Contempla 2 sesiones de cátedra semanales (80 minutos cada una). Se busca reforzar el espíritu emprendedor a través del desarrollo de un plan de negocios de un emprendimiento real, considerando para ello todas las variables necesarias para la creación de una empresa. El propósito es preparar a las/los estudiantes para desarrollar un negocio, considerando las variables de mercado, la viabilidad del emprendimiento y los elementos internos que permiten el desarrollo y éxito de este. 

· Taller de Guion Audiovisual: Asignatura dictada el segundo semestre perteneciente a la línea curricular “Contenido y Relato” (corresponde al sexto semestre del plan de estudio Nº 9). Contempla 2 sesiones de cátedra semanales (80 minutos cada una).  En ella se busca que el/la estudiante sea capaz de desarrollar habilidades y destrezas en la escritura de guiones para medios audiovisuales tradicionales e interactivos, a través del conocimiento y desarrollo de los modelos de estructura y los recursos narrativos propios de cada medio. A través de la entrega de herramientas conceptuales y procedimentales el/la estudiante será capaz de narrar historias en función de los requerimientos de la marca y sus audiencias.
· Marketing Metrics: Asignatura dictada el segundo semestre perteneciente a la línea curricular “Branding y Marketing” (corresponde al sexto semestre del plan de estudio Nº 9. Contempla 2 sesiones de cátedra semanales (80 minutos cada una). El curso debe entregar a los/as estudiantes herramientas analíticas para tomar decisiones basadas en cifras y datos concretos, en función del análisis cuantitativo y monitoreo de la rentabilidad, productividad y eficiencia de las acciones tomadas, reconociendo qué se puede medir y de qué forma, según los resultados financieros esperados y la relación entre todas las variables consideradas. 
Postulación.
3.1. Requisitos generales y específicos para postular:
a) Título profesional de publicista, diseño o carrera afín de comunicaciones o humanidades [Taller de Guion Audiovisual / Introducción al Diseño Web / Laboratorio de Comunicación Integrada]. Título profesional de publicista, ingeniería o carrera afín de comunicaciones o humanidades [Plan de Negocios / Marketing Metrics].
b) Mínimo 5 años de egreso.
c) Experiencia en docencia académica demostrable.
d) Experiencia profesional en la industria de las comunicaciones demostrable.
e) Deseable grado de Magister o Doctor.

	3.2. El/la postulante deberá acompañar:

Currículum vitae especificando formación y experiencia profesional/docente relativa al curso al que postula.
Copia de grados académicos y posgrado.
Acreditación de experiencia en docencia universitaria.
Últimas evaluaciones docentes.

Proceso de selección:
Fases: 
Preselección de postulantes a partir de los antecedentes enviados. Se excluirá a quienes no cumplan con todos los requisitos o no hayan entregado todos los documentos de respaldo. 
Entrevista con secretaría académica.
Apreciando la información anterior y siguiendo los criterios y ponderaciones que se señalan más adelante, se hará la selección final.

Criterios de evaluación y ponderaciones:

	Criterio
	Ponderación

	Currículum Vitae 
	50%

	Docencia 
	30%

	Entrevista personal
	20%

	TOTAL
	100%



Envío de las postulaciones y plazos:

Las postulaciones deben ser enviadas vía correo electrónico a alvaro.aravena@udp.cl, indicando en el asunto la asignatura a la que postula. Por ejemplo., “Concurso docente Taller de Guion Audiovisual” hasta el 15 de junio de 2022.

Inicio de la docencia: 3 de agosto de 2022.
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