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CONCURSO INTERNO – EXTERNO
Llamado a presentación de antecedentes
Cargo Docente por horas de cursos. Escuela de Publicidad UDP

Santiago, Octubre de 2022.


Convocatoria
La Escuela de Publicidad de la Facultad de Comunicación y Letras de la Universidad Diego Portales, llama a concurso interno-externo para el cargo de docente por horas en las asignaturas correspondientes al séptimo semestre de la malla curricular:

· Clínica Profesional.
· Taller de Diseño y Plataformas Digitales.
· Storytelling.
· Estrategia de Sostenibilidad.
· Comunicación Gubernamental y Política.

Funciones:
Dictar la sección del curso al que se postula en la Escuela de Publicidad de la Universidad Diego Portales. Contempla docencia directa, preparación de clases, atención de estudiantes y asistencia a reuniones de coordinación con las otras secciones de la asignatura y cursos afines. 

· Clínica Profesional. Asignatura dictada el primer semestre que pertenece a la línea curricular de “Publicidad” (corresponde al séptimo semestre del plan de estudio Nº 9). Curso práctico, donde se espera que los/as estudiantes integren las distintas herramientas de la comunicación estratégica, la publicidad y el marketing, para responder a las necesidades y exigencias de la profesión. La asignatura se implementa a través casos que las y los estudiantes deberán desarrollar y presentar soluciones estratégicas, de medios y creativas con estándar profesional.

· Taller de Diseño y Plataformas Digitales. Asignatura dictada el primer semestre perteneciente a la línea curricular de talleres “Herramientas” (corresponde al séptimo semestre del plan de estudio Nº 9). Contempla 2 sesiones de cátedra semanales (80 minutos cada una). En ella se busca profundizar en el manejo de herramientas para el diseño, maquetación y elaboración de sitios web, landing pages y aplicaciones digitales a partir del análisis de datos para identificar necesidades, modelar oportunidades y ofrecer productos de comunicación digital (Adobe Suite).

Al finalizar el curso, el/la estudiante debe ser capaz de conceptualizar, ejecutar y distribuir plataformas digitales y sitios web de calidad profesional como parte de una estrategia de comunicación en su dimensión web.

· Storytelling. Asignatura dictada el primer semestre perteneciente a la línea curricular “Contenidos y Relato” (corresponde al séptimo semestre del plan de estudio Nº 9). Contempla 2 sesiones de cátedra semanales (80 minutos cada una). La asignatura aborda desde distintos ángulos, aquellos procesos creativos, técnicos y operativos que resultan fundamentales para contar historias. Las y los estudiantes deberán analizar nuevos formatos y tendencias en comunicación, aprender estrategias narrativas eficaces capaces de movilizar a los públicos.

· Estrategia de Sostenibilidad. Asignatura dictada el primer semestre perteneciente a la línea curricular “Negocios” (corresponde al sexto semestre del plan de estudio Nº 9). Contempla 2 sesiones de cátedra semanales (80 minutos cada una).  En ella, los y las estudiantes serán capaces de identificar y aplicar estrategias de sostenibilidad conectadas al core business de la compañía, integrando las expectativas de los grupos de interés, para que pueda agregar valor económico, social y ambiental tanto al negocio, como a la sociedad.  Al finalizar, se espera se comprenda la importancia de la optimización de las prácticas de sostenibilidad de las empresas.
· Comunicación Gubernamental y Política. Asignatura dictada el primer semestre perteneciente a la línea curricular “Branding y Marketing” (corresponde al séptimo semestre del plan de estudio Nº 9). Contempla 2 sesiones de cátedra semanales (80 minutos cada una). Curso teórico-práctico que hace foco en la aplicación de herramientas de la comunicación y marketing en el ámbito político y gubernamental. La asignatura tiene como objetivo final el diseño e implementación de un plan de comunicación y estrategias de construcción de marcas y campañas políticas para candidatos/as, organizaciones sociales, partidos políticos, aparatos del gobierno y Estado, entre otros.  
Postulación.
3.1. Requisitos generales y específicos para postular:
a) Título profesional de publicista, desempeño como director/a de cuentas y/o director/a creativo/a con experiencia en Agencias de Publicidad o Departamentos de Comunicaciones/Marketing [Clínica Profesional].  Título profesional de publicista, diseño o carrera afín de comunicaciones o humanidades [Taller de Diseño y Plataformas Digitales / Storytelling]. Título profesional de publicista, ingeniería o carrera afín de comunicaciones o humanidades [Estrategia de Sostenibilidad / Comunicación Gubernamental y Política].
b) Mínimo 5 años de egreso.
c) Experiencia en docencia académica demostrable.
d) Experiencia profesional en la industria de las comunicaciones demostrable.
e) Deseable grado de Magister o Doctor.

	3.2. El/la postulante deberá acompañar:

Currículum vitae especificando formación y experiencia profesional/docente relativa al curso al que postula.
Copia de grados académicos y posgrado.
Acreditación de experiencia en docencia universitaria.
Últimas evaluaciones docentes.





Proceso de selección:
Fases: 
Preselección de postulantes a partir de los antecedentes enviados. Se excluirá a quienes no cumplan con todos los requisitos o no hayan entregado todos los documentos de respaldo. 
Entrevista con secretaría académica.
Apreciando la información anterior y siguiendo los criterios y ponderaciones que se señalan más adelante, se hará la selección final.

Criterios de evaluación y ponderaciones:

	Criterio
	Ponderación

	Currículum Vitae 
	50%

	Docencia 
	30%

	Entrevista personal
	20%

	TOTAL
	100%



Envío de las postulaciones y plazos:

Las postulaciones deben ser enviadas vía correo electrónico a alvaro.aravena@udp.cl, indicando en el asunto la asignatura a la que postula. Por ejemplo., “Concurso docente Clínica Profesional” hasta el 20 de noviembre de 2022.

Inicio de la docencia: marzo de 2023.
Reunión claustro académico: enero 2023
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