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PRACTICA PROFESIONAL
Se desarrolla en el ciclo formativo final de la carrera, durante todo el Ademas, la Escuela de Publicidad gestiona diversos convenios con
VIl semestre. Estudiantes aplicaran en esta instancia los saberes, empresas y organizaciones para el desarrollo de casos reales durante
competencias y habilidades adquiridas durante su trayectoria formativa la carrera, que junto con la participacién en los concursos publicitarios
en la carrera. Como apoyo a este ciclo formativo final, previo a la practica universitarios (nacionales e internacionales), coordinados por la unidad de
se encuentra la Clinica Profesional (VI semestre), asignatura en la cual vinculacién con el medio, permiten acercar a la realidad laboral y adquirir
estudiantes, en formato de agencias, trabajardn con clientes reales 'y experiencia con importantes marcas. Todo lo mencionado, se complementa
resolveran todos sus requerimientos comunicacionales. con una serie de actividades que facilitaran la insercion del estudiantado

en el mercado de las comunicaciones, marketing y publicidad. Informacion actualizada a septiembre de 2022.



